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	Носители фирменного стиля
	

	Визитная карточка; 
Блокнот; 
Упаковка; 
Шаблон для постов в социальных сетях; 
Плакат; 
Листовка; 
Флаер; 
Фирменный персонаж; 
Транспорт; 
Интерьер и многое другое. 
	



